TRABZON UNIVERSITESI ILETiSiM FAKULTESI

HALKLA [LISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU

(EK-1) 2018-2019 EGITIM-OGRETIM YILI DERS PROGRAMI

GUz BAHAR

Kodu Ders Adi AKTS T+U | Z/S | K [Kodu Ders Adi AKTS | T+U |Z/S| K

HIR 1001 |Genel Isletmecilik 4 3+0 Z | 3 |HIR 1000 [Halkla iliskiler - II 5 3+0 ZeT

HIR 1003 |Siyaset Bilimi 5 3+0 Z | 3 |HIR 1002 [Pazarlama 5 3+0 Z 3

L [HIR 1005 |iletisime Girig 5 3+0 Z HIR 1004 |Gérsel fletisim 5 282 [ 7| 3
% HIR 1007 |Ekonomi 4 3+0 Z | 3 |HIR 1006 |Siyasal Diisiinceler Tarihi 5 3+0 Z 3
= HIR 1009 |Halkla Iligkiler - I 5 3+0 Z | 3 |HIR 1008 [Sosyoloji 4 3+0 Vi [0
AITB 1001 At;'iti‘lrk Ikeleri ve inkilap Tarihi - I 2 2+0 Z | 2 |AITB 1000 |Atatiirk flkeleri ve inkilap Tarihi - I 2 28056

TDB 1001 |Tiirk Dili - I 2 2+0 Z | 2 |TDB 1000 |Tiirk Dili - II 2 2+0 Al
YDB 1001 [ingilizce - I 3 3+0 Z | 3 |YDB 1004 [ingilizce - II 2 2+0 Zosclicd
TOPLAM 30 22+0 22 TOPLAM 30 20+2 21

Kodu Ders Adi AKTS| T+U | Z/S | K |[Kodu Ders Adi AKTS| T+U |Z/S| K

: Sosyal Bilimlerde Aragtirma

HIR 2003 |[Siyasal Iletigim - I 5 3+0 Z | 3 |HIR 2000 |Yontemleri 4 3+0 Z 3

e HIR 2007 |iletisim Tarihi 5 3+0 Z | 3 [HIR 2002 |[Siyasal fletigim - IT 5 3+0 b
= [HIR 2009 |Reklameiliga Girig B 3+0 Z | 3 |HIR 2006 |Sanat Tarihi 4 3+0 Z 3
‘77_ HIR 2011 |Tiiketici Davraniglari 4 3+0 Z | 3 |HIR 2012 [Biitiinlegik Pazarlama letigimi 5 3+0 & 3
~ HIR 2013 [Sosyal Psikoloji 4 3+0 Z | 3 |HIR 2016 |Temel Fotografeilik 4 2+2 Z 3
Béliim Segmeli Dersi 4 3+0 S |3 Béliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3

Béliim Segmeli Dersi 4 3+0 S i3 Béliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3

TOPLAM 30 21+0 21 TOPLAM 30 20+2 21

Kodu Ders Adi AKTS| T+U | Z/S | K |Kodu Ders Adi AKTS| T+U |Z/S| K

HIR 3009 |Medya Planlama 5 3+0 Z | 3 |HIR 3006 [Reklamda Yaraticilik 6 2+2 Z 3

L [HIR 3013 Tletisim Kuramlari - 6 3+0 Z | 3 |HIR 3008 |ikna Edici letigim 6 3+0 Z:1 3
Z R 3015 Stratejik Halkla fligkiler Yonetimi 5 2+2 Z | 3 |HIR 3014 |[fletisim Kuramlari- II 6 330 | Z |3
: HIR 3017 |Kisilerarasi Iletisim 6 3+0 Z =3 Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3
Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 -3 Béliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3

Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3 Boliim Se¢meli Dersi 4 3+0 S 3
TOPLAM 30 1742 18 TOPLAM 30 17+2 18

Kodu Ders Adi AKTS| T+U |Z/S | K [Kodu Ders Adi AKTS| T+U [Z/S| K

Halkla Iliskiler Kampanyalari

HIR 4001 |Tasarimi 6 2+2 Z | 3 |HIR 4018 |Bitirme Tezi 6 2+0 Z 2

L |HIR 4003 |Medya ve Kamuoyu 6 3+0 Z HIR 4002 |Reklam Kampanyalar: Tasarimi 6 2+2 Z 3
‘-,Z—) HIR 4015 _|iletigim Hukuku 6 3+0 Z | 3 |HIR 4016 [fletisim Etigi 6 4+0 Zlid
Q: Béliim Segmeli Dersi 4 3+0 513 Bolim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3
Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3 Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3

Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 I Boliim Segmeli Dersi 4 3+0 S 3
TOPLAM 30 17+2 18 TOPLAM 30 17+2 18
GENEL TOPLAM 120 77+4 79 GENEL TOPLAM 120 | 74+8 78




TRABZON UNIVERSITESI

ILETiSiM FAKULTESI
HALKLA ILiSKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
DERS ICERIGI
BIRINCI YIL
‘ I. YARIYIL
HIR 1001 Genel isletmecilik (3+0+0)  AKTS: 4

Isletme, yoneticilik, girisimci ve yonetici, isletmelerin siniflandirilmasi, isletmelerin gelirleri
ve giderleri, isletme biiyiikliigl, isletme kapasitesi, isletmelerin kurulus ¢alismalari, kurulus
yeri se¢imi, yatirim projeleri, yonetim fonksiyonu, iiretim fonksiyonu, pazarlama fonksiyonu,
finans fonksiyonu, personel fonksiyonu, muhasebe fonksiyonu, halkla iliskiler fonksiyonu,
arastirma gelistirme fonksiyonu.

HIR 1003 Siyaset Bilimi  (3+0+0) AKTS: 5

Bu derste, siyasal iktidar, siyasal iktidarin sinirlandirilmasi, siyasal iktidarin mesruiyeti, elit
teorileri, siyasal katilma, siyasal partiler, baski gruplar1 konular1 anlatilmaktadir.

HIR 1005 iletisime Giris (3+0+0) AKTS: 5

Iletisim kavramu, farkh iletisim tiirleri, iletisim kavrayislari, iletisim ve iktidar (farkl: iletisim
baglamlarinda iktidar), iletisim, toplumsallik, anlam, anlamlandirma ve dil, kodlar,
gostergeler ve mit.

HIR 1007 Ekonomi  (3+0+0) AKTS: 4

Ekonomik yontem- ekonominin tanimi ve ticari, sosyal ve diger konularla olan
iliskisi,Maktoekonomi- Ekonomik sistemin bir biitiin olarak isleyisi, Mikroekonomi —
Bireyler ve firmalar gibi ekonomik birimlerin karar almak davranislari, Uluslararasi
Ekonomi- Ekonominin globallesmesi, ticaretin siyasi sinirlarin disina ¢ikmasi, iilkerler arasi
para akislari.

HIR 1009 Halkla Iliskiler — I (3+0+0) AKTS: 5

Halkla iligkilerin tanimi, igerigi, uygulama alani, Halkla iliskilerin diinyada ve Tiirkiye'de
tarihsel gelisimi, Halkla iliskilerde mesleklesme ve temel ilkeler, Halkla iliskiler reklam,
propaganda, pazarlama arasindaki benzerlikler ve farklilar, Halkla iligkiler ve iletisim, Halka
iliskilerde planlama ve yonetim, Halkla iligkilerde ortam ve araglar, Kurum i¢i halkla

iligkiler.




AITB 1001 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi - I (2+0+0) AKTS: 2
Kavramlar, tanimlar, ders yontemleri ve kaynaklarin tanimi, Sanayi Devrimi ve Fransiz
Devrimi, Osmanlh Devleti’'nin Dagilisi (XIX Yiizyil). Tanzimat ve Islahat Fermani, 1. Ve IL
Mesrutiyet, Trablusgarp ve Balkan Savaslari, I. Diinya Savasi, Mondros Ateskes Antlagmasi,
Wilson Ilkeleri, Paris Konferansi, M. Kemal’in Samsun’a ¢ikisi ve Anadolu’daki Durum,
Amasya Genelgesi, Ulusal Kongreler, Mebusan Meclisi’nin A¢ilisi, TBMM nin Kurulusu ve
i¢ Isyanlar, Teskilat-1 Esasi Kanunu, Diizenli Ordunun Kurulusu, 1. Inénii, Kiitahya —
Eskisehir, Sakarya Meydan Muharebesi ve Biiyiikk Taarruz, Kurtulus Savasi sirasindaki
Antlasmalar, Lozan Antlasmasi, Saltanatin Kaldirilmasi
TDB 1001 Tiirk Dili—-1  (2+0+0) AKTS: 2
Dil ve Diller: Dil Millet Iligkisi, Dil Kiiltiir ilisk Yeryiiziindeki Diller ve Tiirk Dilinin Diinya
Dilleri arasindaki Yeri; Kaynak bakimindan Dil AileleriTurk Yazi Dilinin Tarihi Gelisimi;
Eski Tiirkge, Orta Tiirk¢e Divanii Liigat-it Tiirk, Atabetii’l Hakayik,Harezm Tirkgesi Eski
Tiirkiye Tiirkgesi(Eski Anadolu Tiirkgesi); Yeni Tiirkge Donemi, Modern Tiirkge Ddnemi
Bati (Giiney Bati Tiirkgesi), Tiirkiye Tiirk¢esi, Dogu( Kuzey Dogu Tiirkgesi), Karatay
Tiirkgesi Ses Bilgisi(FONETIK) ; Ses ve Sesin olusumu, Biiyikk ve kiigiik {inlii uyumu
Tiirkgedeki Baslica ses olaylari; Tiirkge’nin ses 6zellikleri, Tiirk¢enin Hece yapisi, Ciimle
vurgu Sekil Bilgisi (MORFOLOJI- BICIM BILGISI); Sekil bakimindan
kelimeler,Kokler,govdeler,ekler(Yapim ekleri Cekim ekleri)Anlatim ve Vazifeleri
Bakimindan Kelimeler; Isimler, Sifatlar, Zamirler Fiiller; Fiil ¢ekimi, Sekil ve zaman ekleri
Fiilimsiler-Edatlar; Fiilden tiireyenler ve isimden tiireyenler Anlam Bilimi; Kelimede Anlam,
Kelimenin anlam g¢ercevesi Ciimle Bilgisi; Climle ¢esitleri Ciimle Tahlilleri
YDB 1001 ingilizce -1  (3+0+0) AKTS: 3
Kariyer Se¢imi (Okuma pargasi, sorular, gramer konularinin gézden gegirilmesi), Reklameilik
(reklam tiirleri, promosyon, reklamlarin etkisi), Niifus Artis1 (Niifus yapilari, niifus artisina
etki eden faktorler, parcada gegen gramer yapilarinin gézden gegirilmesi ve benzer yapilarin
Ogrencilere yaptirilmasi), Stres (Strese insanlari giinlik hayatta nasil etkiliyor?(Okuma-
anlama sorular1 ve geviri ¢alismalari), Halkla iligkiler nedir? (Hakla iligkiler boliimiiniin temel
amagclari; ¢eviri climleleri ve ciimle yapilarinin incelenmesi).

I1. YARIYIL
HIR 1000 Halkla iliskiler — IT (3+0+0) AKTS: 5
Finansal halkla iliskiler kavrami ve gelisimi, Kurumsal reklamcilik ve kurumsal reklam
kampanyalari, Sorun yonetimi kavrami ve sorun yonetme siiregleri, Kriz yonetimi stﬁgtqden?.

Itibar yonetimi, Kurumsal itibarin olusturulmasi, Sosyal sorumluluk, Halkla 111$k;z}r v¢ enﬁ-w‘




HIR 1002 Pazarlama (3+0+0) AKTS: S

Pazarlamanin konusu ve tamimi. Pazarlamay: etkileyen c¢evresel faktorler. Pazarlama
karmasmin unsurlari: Uriin, fiyat, tutundurma ve dagitim. Halkla iligkilerin pazarlama
icindeki yeri. Pazarlama siireci.

HIR 1004 Gorsel Iletisim (2+2+0) AKTS: 5

Gorsel iletisimin tarihi ve kullanim alanlari, piktokram ve semboller,algi ve anlamlandirma,
grafik iletisim ve grafik tasarim, tasarim siireci, reklam ornekleri, tasarim ilkeleri, tasarimin
gorsellestirilmesi ve taslak tiirleri, renk, tipografi.

HIR 1006 Siyasal Diisiinceler Tarihi (3+0+0) AKTS: 5

Siyasal diislinceler nasil dogmustur, ilk ¢ag siyasal diisiincesinin 6zellikleri nelerdir, ortagag
siyasal diisiincesi ve temsilcileri ile Islam diisiiniirleri kimlerdir, yeni¢ag, yaking¢ag siyasal
duisiincesi ile ¢agdas ideolojiler ve bunlar arasindaki etkilesimler konu edilmektedir.

HIR 1008 Sosyoloji (3+0+0) AKTS: 4

Sosyolojinin tanimi ve bir bilim olarak bizlere kazandirabilecekleri; Sosyolojinin diger
bilimlerle iliskisi, yardimei bilimler; Sosyolojinin dogusunu hazirlayan filozoflar ve belli basl
goriisleri; ilk donem sosyologlar ve klasik sosyologlarin temel goriisleri; Sosyolojik arastirma
yontemleri; Kiiltiir, kitle kiilttirti, pop kiiltiirii, gibi kavramlarin tanimi, toplumsal etkilesimde
yeri; Toplumsal guruplar ve toplumsallagsma ortam ve araglari; Aile, sivil toplum kuruluslari,
mabhalle yapilar1 ve siyasi, ekonomik kuruluslarin toplumsal islevleri; Sehirlesme ve
toplumsal yapida meydana gelen degismeler, yeni kavram kurumlar; Kiiresellesme ve yerel
sosyal hadiseler iizerinde belirleyici faktor olma giicii; Medya ve toplumsal hadiseler
arasindaki iligkiler; Medya calisanlarinin gézetmesi gereken sosyal ve Kkiiltiirel yapr ve
olgular; Tiirkiyede medya ¢alisan1 olmanin zorluklari1 ve bunun toplumsal sebepleri; Medya-
toplum iligkileri, 6rnek olay incelemeleri; Basin ve Yayindan toplumla ilgili haber ve
yorumlarin sosyolojik tahlili konularinda teorik ve miimkiin oldugu 6l¢tide uygulamali egitim
verilecektir.

AITB 1000 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi —IT  (2+0+0) AKTS: 2

Siyasi alanda yapilan devrimler, siyasi partiler ve gok partili siyasi hayata gecis denemeleri,
hukuk alaninda yapilan devrimler, toplumsal yasayisin diizenlenmesi, ekonomik alanda
yapilan yenilikler, 1923 — 1938 Doneminde Tiirk dis politikasi, Atatiirk sonras:1 Tiirk dis
politikasi, Tirk Devriminin Ilkeleri: (Cumbhuriyet¢ilik, Halkgilik, Laiklik, Devrimcilik,
Devletcilik, Milliyetgilik). Biitiinleyici Ilkeler.

TDB 1000 Tiirk Dili—II  (2+0+0) AKTS: 2

imla Noktalama ve Kompozisyon (Noktalama Isaretleri- Diger isaretler) Imla Xﬁz”fn;;m:*\\

RNV L VR

kurallar1 ( Biiyiik harflerin imlasi- Sayilarin yazilisi, Kisaltmalarin imlasi, Alinti keljr elerinﬁ«-\\

N SN
E

s o 14 PR
yaziligi Kompozisyon ( Kompozisyonun amaci, Kompozisyon yazmada i yontem:. "/ -

" 79 Ry
i o




Kompozisyonda(plan ,giris,gelisme,sonuc) Anlatim Ozellikleri, Anlatimda duruluk,Anlatimda
sadelik, Anlatimda agiklik igtenlik,Anlatim Bozukluklar1 (Es anlamli kelimelerin ciimle
icinde kullanilisi)Deyimleri yanhs kullanilmasiAnlatim Bigimleri (Ag¢iklama, Hikaye, 6zl
anlatim, Tasvir,hiciv,portre, kanitlama, konugsma, manzum anlatim gesitleri) S6zlii anlatim
cesitleri (Glinliik ve Hazirliksiz konusma, Hazirlikli konusma, Ag¢ikoturumMiinazara, panel,
Yazili anlatim tiirleri( Mektup, telgraf, Tebrik, Davetiye, Edebi mektup, Is mektuplari, resmi
mektup, dilekge, rapor, Tutanak, karar, ilan,reklam, sohbet, elestri, an1, gezi yazisi, roportaj,
anket, Otobiyografi . Biyografi (Roman, Hikaye,Masal,Fabl Tiyatro, Trajedi, Dram,Senaryo
YDB 1004 ingilizce — 11 (3+0+0) AKTS:2
Medyanin Rolii (Konuyla illgili 6nceden sorular sorma-pargayla ilgili yeni konular 6grenme),
Medyada Reklamcilik (Okuma Oncesi 6grencilere soru yoneltme-okuma pargasini inceleme
ve sorularim cevaplama), Medyanin Diinyada ve Insanlar ve Kurumlar Uzerindeki Etksisi,
Mahremiyet ve Medya (Konu iizerinde diisiinme ve okuma-yeni kelimeler 6grenme ve bir
tartisma pargasi yazma ve sinifta sozlii olarak konuyu ele alma, Internet Konular (Internetin
giiniimiizde Onemi, fayda ve zararlar1 ve bir tartisma pargasi yazma), Propaganda and
Medya(Propaganda yaparak medya yoluyla insanlar ve kitleleri etkileme)
iKINCI YIL

III. YARIYIL
HIR 2003 Siyasal iletisim I (3+0+0) AKTS:5
Siyasal sistem ve Kkitle iletisim diizeni etkilesimi, Tarihsel siire¢ iginde iktidar ve ideoloji
olgularinin tanimlanisi, Medya-giic iliskileri, Ekonomi ve siyaset odakli ¢alismalarin kiiltiir
temelli ¢alismalara kayisi ve nedenleri; Kiiltiirel Caligmalar, Marx, Althusser, Gramsci,
Landau, Stuart Hall ve Noam Chomsky ve bu diisiiniirlerin iletisim alanindaki yansimalar
HIR 2007 fletisim Tarihi  (3+0+0) AKTS: 5
Sozlii kiltiir ve bellegin giicii, el yazmali ya da chirografik kiiltiir, tipografik kiiltiir, elektrik
ve elektronik medya kiiltiiri, iletisim modelleri, iletisime etki eden ekoller.
HIR 201 Reklamcihga Giris (3+0+0) AKTS: 4
Reklam nedir, tanimlar, kavramlar, Reklam ¢esitleri nelerdir?, Sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
acidan reklamlar, Reklam stireci; miisterilerle iligkiler ve reklam ¢evresi, Reklam planlamasi,
Yaratici strateji, Medya planlamasi.
HIR 2011 Tiiketici Davramislart  (3+0+0) AKTS: 4
Tiiketici davranislarina iliskin kavramlarin tanimi ve pazarlama karar siirecine uygulanisi,
tiiketici davranis modelleri, tiiketicilerin kararlarim etkileyen psikolojik deglskenlgpn-:—:_»\
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tanimlanmasi, tiiketici davramiglarini etkileyen dis faktorler ve misterilerle 1lg11!y’paza‘.}t N R

aragtirma tekniklerine giris.




HIR 2013 Sosyal Psikoloji (3+0+0) AKTS: 4

Sosyal psikoloji alan1 ve arastirma yontemleri, sosyal algi ve sosyal bilis, tutumlar ve tutum
degisimine iliskin kuramsal yaklagimlar, sosyal davranisi etkileyen psikolojik siirecler, sosyal
etki ve uyma, grup dinamikleri, kisiler arasi iligkiler.

SECMELI DERSLER

HIR 2001 Haberde Dil ve Soylem (3+0+0) AKTS: 4

Haber kavrami 6nemi ve dzellikleri ; Haber — olay, haber — gergek iligkisi; Haberde yer alan
temel 6geler; Haber degeri kavrami ve profesyonel olgiitler, Hafta Haber toplama; Haber
kaynag ile iligkiler, birincil ve ikincil kaynaklar, Bir haber toplama teknigi olarak s6ylesi,
soru sorma teknikleri, Haber yaziminda temel kurallar, Farkli kaynaklardan gelen haberleri
yeniden diizenleme / Redaksiyon, Haber uygulamasi.

HIR 2005 Yazih ve Sozlii Anlatim (3+0+0) AKTS: 4

Dilin tanim1 ve 6nemi; dil kiltiir iliskisi; yazi dili ve 6zellikleri, yazili anlatimda dis yap1 ve
kurallar, imla kurallar1 ve noktalama isaretleri; yazida plan, tema, bakis agisi, yardimci
fikirler, paragraf yazimi; kompozisyon kavrami, kompozisyon yazma kurallar1 ve planlari;
secilmis yazilarda kompozisyon ¢atisi, tema, paragraf incelemesi, kompozisyon diizeltme
calismalari, genel anlatim bozukluklari, diisiinme ve diisiindiigiinii ifade edebilme; ¢esitli yazi
tiirleri, (an1, fikra, hikaye, elestiri, roman, vb.), formal yazilar (6zge¢mis, dilekge, rapor, ilan,
bibliyografya, teblig, resmi yazilar, bilimsel yazilar, makale, vb.), makalelerin giris, gelisme
ve sonug boliimleri lizerine ¢alisma, makale yazma g¢alismasi, not alma ve 6zetleme yontem
ve teknikleri. Sozlii dilin ve sozlii iletisimin temel ozellikleri. Sozlii anlatim; konusma
becerisinin temel 6zellikleri (dogal dili ve beden dilini kullanma); iyi bir konusmanin temel
ilkeleri; iyi bir konugsmacinin temel 6zellikleri (vurgu, tonlama, duraklama; diksiyon vb.).
Hazirliksiz ve hazirlikli konusma; hazirlikli konusmanin asamalari(konunun se¢imi ve
sinirlandirilmasi; amag, bakis agisi, ana ve yan diistincelerin belirlenmesi, planlama, metni
yazma; konusmanin sunulusu). Konusma tiirleri:(karsilikli konusmalar, sodylesi, kendini
tanitma, sorular1 yanitlama, yilbasi, dogum, bayram v.b. 6nemli bir olay1 kutlama, yol tarif
etme, telefonla konusma, is isteme, biriyle goriisme/r6portaj yapma, radyo ve televizyon
konusmalari, degisik kiiltlir, sanat programlarina konusmaci olarak katilma v.b.). Degisik
konularda hazirliksiz konusma yapma, konusma ornekleri iizerinde c¢alismalar ve sozli
anlatim uygulamalari, konugmalardaki dil ve anlatim yanlislarini diizeltme.

HIR 2005 Sosyal Medya (3+0+0) AKTS: 4

Sosyal Medyanin Gelisimi, Sosyal Medyanin Gelisimi, Sosyal Medya ve Pazarlama, Sosyal

a"",?‘:‘..\,‘f.'..'

Medya Platformlari, Sosyal Medya Platformlar1 ile Pazarlama, Sosyal Medyaglﬁf Hélkja
iliskiler, Sosyal Medyada Olgme ve Analiz




GZT 2021 Tiirk Demokrasi Tarihi (3+0+0) AKTS: 4

Bu ders Tiirkiye siyasetine ve demokratiklesme siirecine giris niteligindedir. Esas olarak
1946-1980 Askeri Darbelerinden sonra ana temalara odaklanilacaktir. Devlet¢i ve segkin
siyasi gelenekler, Gramsci hegemonya teorisi, demokrasiye gegis, siyasi partiler, segimler,
anayasalar, se¢im katilimi, sivil-asker iligkileri, askeri darbeler ve miidahaleler dahil olmak
tizere Tiirk siyaset sistemindeki “siyaset™ in temel bilesenleri incelenecektir. Bu konularin
iyice kavranmasi, Tiirk siyasi sisteminin ve Tiirk demokrasisinin yapisinin altinda yatan
nedenleri daha iyi anlamaya yardimei olacaktir. Dersin Igerigi: Bu derste, Tiirk Siyasi Hayat:
Osmanli Dénemi siyasetinin, Kurtulus savasi doneminin, Cumhuriyetin ilk yillarinin ve Tek
Parti iktidar1 doneminin etrafinda incelenecektir. Devaminda, Tiirk Siyasi hayatindaki
demokratiklesmenin kilometre taslarindan birisi olan ¢gok partili doneme gegis ve Tiirk

demokrasisini sekteye ugratan askeri darbeler donemi incelenecektir.

HIR 2019 Teknoloji Okuryazarhg: (3+0+0) AKTS: 4
Bu ders kapsaminda teknolojinin insanlara sunmus oldugu hizmetlerin psikolojik, sosyolojik
ve kisisel bakimdan nasil kullanilmasi gerektigine dair bilgiler verilecektir. Bu dersi alan
ogrenciler teknolojik araglarin faydalarinin yaninda, zararalarinin da olabilecegi hakkinda
bilgi sahibi olacaklardir.

IV. YARIYIL
HIR 2000 Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri (3+0+0) AKTS: 4
Aragtirma siireci: Problemin formiilasyonu, arastirmanin dizayni, veri kaynaklari, 6rnekleme,
veri toplama yontemleri ve araglari, 6l¢lim ve tutum Olgiimii, veri analizi ve yorumlanmasi.

Arastirma raporlarinin hazirlanmas.

HIR 2003 Siyasal iletisim I (3+0+0) AKTS: 5

Siyasal sistem ve Kkitle iletisim diizeni etkilesimi, Tarihsel siire¢ iginde iktidar ve ideoloji
olgularinin tanimlanisi, Medya-gii¢ iliskileri, Ekonomi ve siyaset odakli ¢alismalarin kiiltiir
temelli calismalara kayisi ve nedenleri; Kiiltiirel Calismalar, Marx, Althusser, Gramsci,
Landau, Stuart Hall ve Noam Chomsky ve bu diistintirlerin iletisim alanindaki yansimalari
HIR 2006 Sanat Tarihi (3+0+0) AKTS: 4

Sanat Tarihine Giris, tarih oncesi ¢aglarda Anadolu, ilkgag Anadolu Uygarliklar1 ve Misir
Sanati, Yunan ve Roma Sanati, Bizans Sanati, Anadolu Tiirk sanati: Selguklu Sanati, Osmanl
Sanati, Ortagag Avrupa sanati: Roman ve Gotik sanati, Ronesans Sanat1 ve Mamyerlzm

Barok ve Rokoko Sanati, ¢agdas sanat Akimlari: Neoklasizm, Romantizm ve,,f(’eallzm‘,‘*e

Empresyonizm ve Kiibizm.
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HIR 2012 Biitiinlesik Pazarlama fletisimi (3+0+0) AKTS: 5

Reklameilik, satis gelistirme, dogrudan pazarlama, halkla iligkiler ve pazarlama karmasinin
diger unsurlarin1 birlestirme ile ilgili kavramsal ve uygulamali bilgiler. Cesitli medyalarda,
tutarli marka mesajlar1 kullanarak miisterilere ulagsma ve mevcut miisterileri elde tutma.

HIR 2016 Temel Fotografcihk (2+2+0) AKTS: 4

Fotografin kisa tarihi; Fotograf makineleri, Objektifler: standart, genis, tele, zoom ve makro
objektifler; Film: film tiirleri, Kontrastlik, Isik; 1s1k olgiimii ve tiirleri, Pozlama modlari,

Filtreler, Yardimci aksesuarlar, Goriintii diizenleme.

SECMELI DERSLER

HIR 2004 Tiirkiye’nin Ekonomik Yapis1 (3+0+0) AKTS: 4

Ekonomik yapi ve yapisal degisme ile ilgili terminoloji, Osmanli Imparatorlugu’nun son
donemi ile Cumhuriyet Tiirkiye’sindeki ekonomik yapi ve yapisal degisiklikler, yapisal
degismede rol oynayan ithal ikameci ve disa acik biiylime ve kalkinma stratejisinin
Ozellikleri, planli donem ile globallesme déneminin yapisal 6zellikleri.

HIR 2008 Kurum ve Kuruluslarda Halkla iliskiler (3+0+0) AKTS: 4

Kamu yonetiminde halkla iligkiler olgusunun isleyis siiregleri, Yonetimin kararlarinin halka
aciklanmasi: Tanitma siirecinin isleyisi, Tanitmada kullanilan ara¢ ve yontemler, Tanitmada
kamu kuruluslarinin yasadigi sorunlar, Yo6netimin halkin isteklerini 6grenmesi: Tanima
stirecinin isleyisi, Tanima yontemlerinin ele alimigi, Kamu yonetiminde halkla iliskilerin
Ozgiin sorunlari, Kamu yoOnetiminde halkla iligskiler uygulamasinin eksiklikleri ve bu
eksikliklerin sonuglari. Ozel ve goniillii kuruluslarda halkla iliskiler olgusunun isleyis
stiregleri, Isletmelerde ve goniillii kuruluslarda halkla iliskiler biriminin orgiitlenmesi,
Isletmelerde ve géniillii kuruluslarda halkla iliskiler biriminin sorumluluklari, isletmelerde ve
gontillii  kuruluslarda halkla iligkiler biriminin programimin  gelistirilmesi, bilgi

toplama,planlama, uygulama ve degerlendirme siirecleri, Ornek olaylarin tartisiimasi

HIR 2010 Grafik Tasarom (3+0+0) AKTS: 4

Grafik tasarimda bilgisayar kullanimi. Photoshop programinin ozellikleri; Moniiler, arag
kutusu, dosya agma, yapilan isleri kaydetme. Photoshop'ta yazi yazma, Cetveller (Rulers),
Izgara ¢izgileri (Grid), Kilavuz ¢izgileri (Guides), kullanma amaglar1 ve islevleri. Se¢me
araglari: Dikdortgen segme araci, Yuvarlak segme araci, Kement araci, Sihirli gubuk, kirpma
aract (Crop). Silgi araci (Eraser Tool), Boyama kovasi (Paint Bucket), Renk se¢gme araci
(Eyedropper Too). Degrade aract kutusu ve uygulamalari. Ekrandaki goriintiiyli biiyiitme,
kii¢iiltme: Biiyiiteg. Goriintiiniin bolimlerini bagka yere kopyalama, tasima arag kutu,sq \
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(Stamp Tool). Katmanlarla c¢alisma (Layers). R6tus araglari: Bulastlrlc}. (Smudgc) E ;‘i
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bulaniklastiric1 (Blur), keskinlestirici (Sharpen), Renk agic1 (Dodge), Koyula§t1rlc=1 (Burn) o x
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Siinger (Sponge). Filtreler ve uygulamalari. Goriintiiyti dondiirme, carpitma, perspektif,
serbest dondiirme

HIR 2018 Drama (3+0+0) AKTS: 4

Dramanin tamimi, Dramanin yapisi ve asamalari, Dramada kullanilan teknikler, Dramanin
tarihgesi, Drama ve tiyatronun farki, Drama ve oyunun iligkisi, Drama ile yaratic1 diisiinme
becerileri, hayal gii¢leri ve iletisim becerilerinin gelistirilmesi, Drama ile farkindalik
olusturma, Dramada degerlendirme, Drama Ornek uygulamalari, Drama planlarinin

gelistirilmesi ve uygulanmasi.

UCUNCU YIL

V. YARIYIL
HIR 3009 Medya Planlamasi (2+0+0) AKTS: 5
Medya satinalimi, hedef kitle, medya amagclari ve stratejileri, medya segimi.
HIR 3013 iletisim Kuramlari—I (3+0+0) AKTS: 6
Iletisim alaninin tanimlanmasu, Iletisim, kitle ve kitle iletisimi arasindaki baglarin tartigiimasi.
Kitle toplumu gelenegi, kitle kiiltiirii, ki asamal1 akis, kanaat énderleri, Kisa vadeli ve uzun
vadeli etki degerlendirmesi, Kullanimlar ve doyumlar arastirmalari, Medyanin ekonomi
politigi.
SEC 3015 Stratejik Halkla Iliskiler Yonetimi  (3+0+0) AKTS: 5
Stratejik planlama ve yonetimin temel 6ge, 6zellik ve genel yaklasgiminin belirlenmesi; bir
isletme oOrgiitii i¢inde halkla iliskiler departmaninin temel islevleri; halkla iliskiler agisindan
stratejik bir yaklagim bigimi olarak ¢evresel firsat ve tehditlerin saptanmasi; bir biitiin olarak
Orgiitiin tistiinliik ve zayiflik analizi;
HIR 3017 Kisileraras: fletisim  (3+0+0) AKTS: 6
Kisileraras: iletisim tamim ve siireci, kisileraras: iletisimin ozellikleri, kisileraras: iletisim
tiirleri, sozli iletisim, sozsiiz iletisim, sozlii ve sozsiiz iletisim arasindaki iligkiler, ikna edici
iletisim, ikna teorileri.
SECMELI DERSLER
HIR 3001 Reklam Tarihi (3+0+0) AKTS: 4
Tiketim toplumunun dogusu ve tiiketici kiiltiiriiniin gelisimi, Kitle iletisim araglarinin
gelisimi ile reklamciligin kesismesi, magazinler, radyo ve televizyon, Modern reklamcilik
endiistrisinin gelisimi, Reklameciligin gecirdigi asamalar, Reklam ajanslar1 ve reklamcilik,
Tiirkiye’de reklamciligin gelisimi, Cumhuriyet donemi reklamciligi, 1980 sonrasinda Tiirk

reklamciliginin geligimi.




HIR 3003 Sanal Ortamlarda Reklam ve Halkla iliskiler  (3+0+0) AKTS: 4

Ders kapsaminda yeni medya kavrami, yeni medyanin ozellikleri, halkla iliskiler ve reklam
alam ile yeni medya arasindaki iliski, halkla iligkiler siirecinin yeni medya ortaminda isleyisi
ve yeni medyanin iletisim alanina getirdigi giincel kavramlar irdelenmektedir.

HIR 3005 Marka Iletisim Stratejileri ~ (3+0+0) AKTS: 5

Pazarlama iletisiminde markanin rolii, marka imaji, marka sermayesinin yaratilmasi, marka
yOnetimi, markanin unsurlari, marka kimligi ve marka konumlandirma.

HIR 3007 Grafik Tasarim Uygulamalarn-1 (3+0+0) AKTS: 4

Grafik tasarimda bilgisayar kullanimi. Photoshop programinin 6zellikleri; Moniiler, arag
kutusu, dosya agma, yapilan isleri kaydetme. Photoshop'ta yaz1 yazma, Cetveller (Rulers),
Izgara ¢izgileri (Grid), Kilavuz ¢izgileri (Guides), kullanma amaglar1 ve islevleri. Se¢me
araglari: Dikdortgen segme araci, Yuvarlak segme araci, Kement araci, Sihirli ¢ubuk, kirpma
aract (Crop). Silgi arac1 (Eraser Tool), Boyama kovasi (Paint Bucket), Renk se¢gme araci
(Eyedropper Too). Degrade araci kutusu ve uygulamalari. Ekrandaki goriintiiyti biiyiitme,
kiigliltme: Biiytiteg. Gorilintiiniin boliimlerini bagka yere kopyalama, tasima arag¢ kutusu
(Stamp Tool). Katmanlarla ¢alisma (Layers). Rotus araglari: Bulagtirici  (Smudge),
bulaniklastirict (Blur), keskinlestirici (Sharpen), Renk agici (Dodge), Koyulastirici (Burn),
Stinger (Sponge). Filtreler ve uygulamalari. Goriintiiyli dondiirme, carpitma, perspektif,

serbest dondiirme

HIR 3007 Kriz iletisimi (3+0+0) AKTS:4

Krizin tanimi, kriz felsefesi ve ozellikleri, Kriz tiirleri, evreleri, nedenleri, kriz y6netimi
kapsami, kriz yonetim stratejileri, kriz yonetim modelleri, krize yonelik orgiitlenme, degisim
miihendisligi, itibar yonetimi, risk yOnetimi, sorun yonetimi, proaktif yaklasim, reaktif
yaklasim, kriz yonetiminde iletisim ve halkla iligkilerin 6nemi, yasanan onemli krizlerden
ornekler

HIR 3019 Yazma Teknikleri (3+0+0) AKTS: 4

Genel anlati bi¢imlerinin sorgulanmasi, anlatinin bi¢im, yapi, igerik, islev ve etki
¢oziimlemesinin nasil gergeklestirilebilecegi ile ilgili temel konulara ve bakis a¢ilarina sahip
olunmasi. Senaryo yazimi yontemleri, oykiileme, ve kompozisyon teknikleri, gerilim ve

catisma teknikleri, senaryonun olugsum siireci. Senaryonun digsal (bigimsel) yapisi.
VI. YARIYIL

HIR 3006 Reklamda Yaraticthk (2+2+0) AKTS: 6 B
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ikna edici iletisim bigimi olarak reklamcilik, pazarlama iletisimi- 1let1$1m etklsb-iletmm \

hedefleri, reklam nasil galisir? Ogrenme, algi, dikkat, reklamda yaratici stra‘tejl ge11§ttrllm631



analiz unsurlari, marka konumlandirma, pazar ve rekabet analizi, tiikketici hedef Kkitle
analizi,yaratic1 strateji planlama modelleri FCB- R &P, mesaj Stratejisi — ne soyleyecegiz ?
vaat — Appeal, Marka konumlandirmaya Bagli Mesaj Stratejisi Tiplojileri, Yaratici Yapim
Uygulamalari, yaratici konsept, reklamda biiyiik fikir ve yaratic1 diisiinme, yaratici konseptin
gelistirilmesi, gorsel iletisim, gorsel iletisimin 6geleri, reklamda fotograf, iliistrasyon ve renk,
reklam yazarligi, reklam ve sozciikler, reklam stili, reklam yazim teknikleri, reklamda layout,
Tipokrafi, Layout ve dizayn, basili reklamlar dergiler gazeteler, basili reklamlarda yaraticilik,
Brosiirler, Radyo Reklamciligi, radyo reklamciliginin temel 6zellikleri, radyo reklamciliginda
formatlar, radyo i¢in reklam yazimu, televizyon reklamciligi, televizyon reklamlarmin temel
ozellikleri, televizyon reklam senaryosu yazimi, televizyon reklam yapimi, agikhava
reklamlari, internet reklamcilig.

HIR 3008 ikna Edici iletisim (3+0+0) AKTS: 6

Kisileraras: iletisim tanim ve siireci, kisilerarasi iletisimin ozellikleri, kisileraras: iletisim
tirleri, sozli iletisim, sozsiiz iletisim, sozlii ve sozsiiz iletisim arasindaki iliskiler, ikna edici
iletisim, ikna teorileri.

HIR 3014 iletisim Kuramlar1 II  (3+0+0) AKTS: 6

Elestirel iletisim alaninin tanimlanmasi, Elestirel ve ana akim iletisim arastirmalari alaninin
karsilastirilmasi, Frankfurt Okulu, Kiiltiirel Calismalar Gelenegi, Postmodernizm ve iletisim

arastirmalari, Feminizm ve iletisim arastirmalari.

SECMELI DERSLER

HIR 3000 Grafik Tasarim Uygulamalan-11 (3+0+0) AKTS: 4

Grafik tasarimda bilgisayar kullanimi. Photoshop programinin &zellikleri; Moniiler, arag
kutusu, dosya agma, yapilan isleri kaydetme. Photoshop'ta yazi yazma, Cetveller (Rulers),
Izgara ¢izgileri (Grid), Kilavuz ¢izgileri (Guides), kullanma amaglar1 ve islevleri. Se¢me
araclari: Dikdortgen segme araci, Yuvarlak segme araci, Kement araci, Sihirli gubuk, kirpma
aract (Crop). Silgi araci1 (Eraser Tool), Boyama kovasi (Paint Bucket), Renk se¢gme araci
(Eyedropper Too). Degrade araci kutusu ve uygulamalari. Ekrandaki goriintiiyii biiyiitme,
kiiciiltme: Biiyliteg. Goriintiintin boliimlerini baska yere kopyalama, tasima ara¢ kutusu
(Stamp Tool). Katmanlarla c¢alisma (Layers). R6tus araglari: Bulastirici  (Smudge),
bulaniklastiric1 (Blur), keskinlestirici (Sharpen), Renk agic1 (Dodge), Koyulastiric1 (Burn),
Stinger (Sponge). Filtreler ve uygulamalari. Goriintiiyi dondiirme, carpitma, perspektif,
serbest dondiirme

SEC 3002 Miisteri iliskileri Yonetimi  (3+0+0) AKTS: 4 e
Miisteri iligkileri yonetimi, isletme igerisindeki miisteri iligkileri, miisterilere 111$‘1’(1n mcvcut “\\
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verilerle etkilesim, miisterilere iligkin bilgi toplama siireci, miisterilerle 111$k11; b;lg: toplama




ve bu bilgiyi kullanma siirecinde teknolojinin rolii, firmanin en karsi miisterilerinin
saptanmasi, misterilere iligkin bilgilerin tiim igletme stire¢lerinde kullanilmasi.

SEC 3004 Kurumsal iletisim (3+0+0) AKTS: 4

Kurumsal Iletisim vs Halkla iliskiler; Kurumsal Imaj; Kurumsal Marka; Kurumsal itibar;
Pazarlama lletisim Yonetiminde Biitiinlik: Kurumsal marka yonetimi ve biitiinlesik
pazarlama iletisimi, Kurumsal kimlik stratejisi, kurumsal g¢agrisimlar, Kurumsal marka
cagrisimlar; Kurumsal Iletisim Araglari; Kurum Kiiltiirti: Kiiltiir yonetimi, Kurum igi
iletisim, Liderlik ve iletisim. Kurumsal Reklamcilik; Medya Iliskileri; Sosyal Sorumluluk;
Kurumsal iletisim Uygulamalarindan Ornekler.

SEC 3010 Reklam Metin Yazarhg (3+0+0) AKTS: 4

Yaratici reklam metni yazmanin kurallari, reklam metinlerinde yaraticilik, reklam metni,
reklam ifadesi, reklam metninin plani(layout), rekla metninin tipografisi, spot ilanlar, hikaye
yazma.

SEC 3012 Beden Dili (3+0+0) AKTS: 4

Beden dili ile kisilik analizi, Beden dili ve sunum becerileri, Jest Kullanimi, Mimik Kullanimi
Dogru Durus, Yiiriime, G6z Temasi, Sahne Kullanimi, Konugma ve Sunum Esnasinda Dogru
Beden Kullanimi, Sézel Olmayan Iletisimin Sifrelerini Cézmek, Yiiz Davramslari, El

Hareketleri, Kol Hareketleri, Etkili Bir Ses Gelistirme

DORDUNCU YIL
VII. YARIYIL
HIR 4001 Halkla iliskiler Kampanyalar1 Tasarim (2+2+0) AKTS: 6
Sorunun belirlenmesi ve durum analizi, mesaj, medya ve etkinlik stratejilerinin belirlenmesi,
uygulama planlarinin hazirlanmasi, degerlendirmenin hazirlanmasi, kampanya raporunun
sunumu.
HIR 4003 Medya ve Kamuoyu (3+0+0) AKTS: 6
Medya, medyay1 olusturan araglar, medya araglarinin etkileri, kamu ve oy kavramlari,
kamuoyu kavrami, medyanin kamuoyu olustururken kullandig: kuram ve modeller.
HIR 4015 lletisim Hukuku  (3+0+0) AKTS: 6
Temel hak ve 6zgiirliikler rejimi gergevesinde iletisim, Tiirkiye’de fikri haklarin korunmasi,
Radyo-TV ve basin rejimi, teknolojik gelisimler ve iletisim hukuku.
SECMELI DERSLER
HIR 4005 Topluma Hizmet Uygulamalar (3+0+0) AKTS: 4
Bu derste segilen kurum ya da konuyla (Cocuk Esirgeme Kurumu, Yetistirme ,/)__’Emﬂan;:\_
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HIR 4007 Uluslararas: Reklamcilik ve Halkla iliskiler ~ (3+0+0) AKTS: 4

Diinya Ticaretinin Gelisimi ve Onemi, Uluslararas1 Iletisim ve Reklamcihgin Gelisimi,
Uluslararas: Reklam Ajanslarinin Gelisimi, Uluslararasi Pazarlama ve Reklamcilik Stratejileri
5.hafta: Uluslararas1 Pazarlama Iletisimi ve Reklam Cevresi, Sosyal ve Kiiltiirel Degerlerin
Uluslararast Reklameilik Agisindan Onemi, Uluslararasi1 Reklam Calismalarinda Yasanan
Sorunlar, Uluslararas1 Reklam Arastirmalari, Uluslararas1 Halkla Iliskiler ve Uluslararasi
lletisim Baglantisi, Uluslararas1 Halkla Iliskileri Etkileyen Faktorler, Uluslararasi Halkla
Iliskilerde ~ Yonelimler, Diinyada Halkla Iliskiler, Uluslararas1 Halkla iliskiler
Uygulamalarinin Analizi.

HIR 4009 Reklam Stratejileri  (3+0+0) AKTS: 4

Reklamda yaratic1 siirecin baslangi¢ noktasi: Strateji, yaraticiligin sinirlarini belirleme.
SWOT analizi, Yratici strateji. Yaratici strateji ve mecra. Tv., Radyo, Sinema, gazete, dergi,
insert, adyertorial, a¢ik hava, internet, dogrudan postalama, (maling, mektup v.b.), POP
(magaza i¢i mecra-brosiir, stand, foy, donkart, sticker, poster vb.) ve alternatif mecralar.
Gazete ve dergi ilanlari. Aralarindaki farklar. Bilinmesi gereken 6zel kurallar. Gazete ve dergi
ilan1 hazirlama. Baslik, metin, gorsel, A¢ikhava reklamlari. Bilinmesi gereken 6zel kurallar.
Billboard, raket hazirlama. Baslik, gorsel, Magaza i¢i reklam malzemeleri (POP). Bilinmesi
gereken 6zel kurallar. Brosiir, poster, stand,foy,donkart, sticker hazirlama. Slogan, baslik,
metin, gorsel. Dogrudan postalama malzemeleri. Bilinmesi gereken 6zel kurallar. Mailing,
mektup, kart hazirlama. Baglik, metin, gérsel. Internette reklam yapmak. Bilinmesi gereken
6zel kurallar. Banner, site i¢i reklam, advergame, e-mail, internet videolar1 hazirlama. Baslik
metin, gorsel, animasyon, alternatif mecralar. Radyoda reklam. Bilinmesi gereken ozel
kurallar. Radyo spotu hazirlama. Radyoda etkili reklam yontemleri. Dis ses, diyalog, jingle,
dublaj, miizik, efekt ve ses, televizyonda reklam. Bilinmesi gereken 6zel kurallar. Televizyon
reklam filmi gesitleri. Televizyon i¢in reklam filmi hazirlama. Senaryo, storyboard, animatik
film. Sinemada reklam. Bilinmesi gereken 6zel kurallar. Sinema igin reklam filmi hazirlama.
Senaryo. Stratejiye uygun bir yaratici fikrin, tiim reklam mecralarin1 uygulama.

HIR 4011 Halkla iliskiler Yazarhg 3+0+0) AKTS: 4

Metin yazmaya iligkin kavramsal bilgiler, metin yazarken uyulmasi gereken kurallar, dilin
gerekliliklerini yerine getirme, uygun kelimeleri segmenin 6nemi, PR yazilarinda temel
ilkeler, basin biiltenleri, davet mektuplari, 6zel haber yazim teknikleri, i¢ yazismalar ve diger
yazigma tiirleri. Ders igerisinde ¢esitli metinlere iliskin yazim kurallar1 incelenecek ve her bir
yaz tiiri ilgili literatiir dogrultusunda incelenecektir.
HIR 4013 Web Tasarnmi  (3+0+0) AKTS: 4

Gorsel materyallerin diizenlenmesi, web sayfasi, gorsel 6geler, gelismis islemler, dugmelen

olusturma, etkin resim bolgeleri, aktarma islemi, optimizasyon, hareketli resmxler— 'aguhr




meniiler, temel web standartlar1 tablo islemleri, gorselleri eklemek, baglantilar1 olusturmak,
css paneli, site yonetimi.

VIII. YARIYIL
HIR 4018 Bitirme Tezi (2+0+0) AKTS: 6
Ogrencilerden bir arastirma ¢alismasina dayali olarak bitirme projesi olusturmalari
istenmektedir. Proje konulari 6grencinin segimleri dogrultusunda Dbelirlenen tez
danmismanlarinin Snerileri baz alinarak tespit edilir. Ogrenci segilen konular dogrultusunda
calismalarini yiiriitiir.
HIR 4002 Reklam Kampanyalar: Tasarinmm  (2+2+0) AKTS: 6
Brief ve {irtin-marka belirlenmesi siirecinin isleyisinin belirlenmesi, Durum analizinin
gergeklestirilmesi, Iletisim sorununun ortaya konmasi, Yaratici stratejinin tartisilmasi, Medya
planinin nasil hazirlanacagin1 6rneklerle tartisilmasi, Biitge hazirlamanin kosullarinin
tartisilmasi, Kampanya uygulamasinin tiim kosullarinin 6grenildikten sonra reklam
orneklerinin {izerinde dgrenilenlerin tartigilmasi.
HIR 4016 iletisim Etigi (4+0+0) AKTS: 6
Etik kavrami, etik degerler ve yaklasimlar, medyanin gorev ve sorumluluklari, medya

uygulamalari, 6rnek olay ¢aligmalari.

SECMELI DERSLER

HIR 4004 Reklamcihikta Grafik Tasarim (4+0+0) AKTS: 4

Yakin reklamcilik tarihindeki 6nemli déniim noktalar1 ve etkileri; Bir markanin kurumsal
kimlik ve lansman kampanyasinin {iiretimi i¢in gerekli sozel ve gorsel caligmalarin
hazirlanmasi; Grafik tasarim becerisinin reklamda nasil kullanildiginin kavranmasi; Yaratici
reklam fikri tiretimi

HIR 4006 Tiirkiye’nin Toplumsal Yapis1 (3+0+0) AKTS: 4

Toplumsal yap1 kavrami, toplumsal yap1 kuramlari, Osmanli toplum yapisi; ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel yasam, Cumhuriyet Donemi'nde Tiirkiye'nin toplumsal yapisi, giiniimiiz
Tiirkiye'sinin toplumsal yapisi, bilgi toplumu ve Tiirkiye, kiiresellesme, terér ve savas
dinamiklerinde Tiirkiye'nin sosyal sorunlari, Tiirkiye'de kiiltiir tartigmalar1: populer kiiltiir,
dogu-bat1 sentezi tartismasi, yeni tiikketim kiiltiiri, Tiirkiye'de yoksulluk sorunu ve sosyal
boyutlar, Tiirkiye'de dogal afet olgusu ve beraberinde yasanan sorunlar.

SEC 4008 Siyasal Kampanyalar (3+0+0) AKTS: 4

Siyasal kampanyalarin tarihsel ge¢misi, Siyasal kampanyalarda kullanilan iletisim stratejileri

ve Siyasal Pazar, Siyasal kampanya tiirleri, Siyasal kampanya iletigimi: kisisel ve .kiqe*'“
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iletisimi, Farkl iilkelerde siyasal kampanyalar, Siyasal reklam, halkla iligkiler, adﬂy 1ma]1

i,
yapilandirmas, siyasal olarak markalasma siireci, Ornek kampanya incelemeleri. i
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SEC 4012 Toplumsal Cinsiyet ve Medya (3+0+0) AKTS: 4

Toplumsal cinsiyete iliskin kuramsal yaklasimlar, Iktidarin cinsiyeti, Feminist teoriler ve
medya, Liberal feminizm ve medya, Markist ve sosyalist feminizm ve medya, Radikal
feminizm ve medya, Magazin dergilerinde ve gazetelerde toplumsal cinsiyetin temsili,
Televizyonda toplumsal cinsiyetin temsili, Reklamlarda toplumsal cinsiyetin temsili,
Sinemada toplumsal cinsiyetin temsili.

SEC 4014 Kamuoyu Arastirmalarn  (3+0+0) AKTS: 4

Medya, medyay1 olusturan araglar, medya araglarimin etkileri, kamu ve oy kavramlari,

kamuoyu kavrami, medyanin kamuoyu olustururken kullandigi kuram ve modeller.
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